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Av Gudrun Andersson

Nancy Cox, The Complete Tradesman. A Study of Retailing, 1550—1820,
Ashgate, Aldershot 2000. 270 's.

Michael North, Genuss und Gliick des Lebens. Kulturkonsum im Zeitalter der
Aufklirung, Bohlau Verlag, Kéln 2003. 306 s.

Woodruff D Smith, Consumption and the Making of Respectability, 1600—
1800, Routledge, New York & London 2002. 339 s.

Jon Stobart & Alastair Owens (eds), Urban Fortunes. Property and Inherit
ance in the Town, 1700—1900, Historical Urban Studies, Ashgate, Aldershot

2000. 241 S.

Att vi idag lever i ett utpriglat konsumtionssamhille 4dr fér manga — dtmins-
tone i vistvirlden — en sjilvklarhet. Nir vi studerar konsumtion i dldre tid
foljer dock litt var egen forstaelse av begreppet konsumtion med, vilket leder
till en onddig insndvning av savil begreppet som forskningsomradet. S fram-
haller till exempel Alistair Owens och Jon Stobart, i inledningen till antolo-
gin Urban Fortunes. Property and Inheritance in the Town, 1700—1900, att
endast féremal som férknippas med individuellt dgande och/eller ses som
nyheter blir av intresse for forskningen. Vidare menar de att foremalen i sig
hamnar i fokus, utan att sittas in i ett vidare sammanhang.

Nancy Cox 4r inne pa samma linje nir hon, i The Complete Tradesman. A
Study of Retailing, 15501820, diskuterar forskningens oférmaga att beakta
detaljhandelns framvixt under 1600- och 1700-talen. Att forldgga konsum-
tionssamhillets uppkomst till 1800-talets senare hilft ir, enligt Cox, ingen-
ting annat 4n en “historiografisk myt” (s 223). I Consumption and the Making
of Respectability, 1600—1800 gar Woodruff Smith, pa liknande grunder, till
hart angrepp mot dem som forklarar férindrade konsumtionsménster uti-
fran ekonomiska forutsittningar allena. Att en vara fanns att tillga och att
det fanns pengar att kdpa den for férklarar inte varfér varan efterfragades.
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Det har alltsa hojts en del kritiska roster mot att senare ars forskning varit
alltfor inriktad pa konsumtion i bokstavlig bemirkelse, det vill siga forsilj-
ning och inkép av enskilda varor, och att det ekonomiska sammanhanget do-
minerat som férklaringsram. En f6ljd hirav 4r att den industriella revolutio-
nen, med uppkomsten av en expanderande marknad och av en penning-
ekonomi, girna ses som en férutsittning for att kunna tala om konsumtion.

En gemensam ndmnare for de fyra bécker som hir recenseras ir att for-
fattarna tar ett uttalat kulturhistoriskt grepp pa konsumtionen och att de
studerar seklen fore den industriella revolutionen. Detta leder, for det forsta,
till att en mer komplex och mangfacetterad syn pa konsumtionen som feno-
men framtrider, bade vad giller dess uppkomst och fortsatta férindringar.
Fér det andra hamnar de formativa faserna rérande konsumtionen i blick-
fanget.!

Bockerna har dock skilda fokus, vilka speglar olika led eller aspekter av
konsumtion. Woodruff Smith och Nancy Cox behandlar bada grundliggande
férutsittningar for konsumtion, den férre uppkomsten av efterfragan pa spe-
cifika varor, den senare tillhandahallandet av varor genom butiker. Hos
Michael North avhandlas konsumtion omsatt i praktiken — vad som konsume-
ras och av vem. Hos forfattarna i antologin Urban Fortunes, slutligen, be-
handlas dgandets innebsrd och dverlatelse av egendom.

I sin bok Consumption and the Making of Respectability, 1600—1800 sitter
Woodruff Smith, som titeln utvisar, konsumtion i relation till begreppet
"respectability”.> Smith 4r den som mest uttalat diskuterar det kulturella
sammanhangets avgérande betydelse, och han gor det i likaledes uttalad pole-
mik mot alltfér ekonomisk-historiskt priglade analyser. Med inspiration fran
antropologen Marshall Sahlins talar Smith om férekomsten av flera parallella
kulturella kontexter och att alla uttryck fér konsumtion maste forstas i for-
hallande till dessa.

Dessa kontexter, vilka behandlas i varsitt kapitel, ar "gentility”, "luxury”,
"virtue”, "rational masculinity”, "domestic femininity” samt "respectability”.
Den samtida innebdrden i varje kontext analyseras noga, bland annat utifran
ett digert utbud av litteratur, traktater, pamfletter et cetera, och konsum-

1. Som en viktig inspirationskilla for det kulturhistoriska perspektivet och dess genomslag, se John
Brewer & Roy Porter (eds), Consumption and the World of Goods, London & New York 1993; Ann
Bermingham & John Brewer (eds), The Consumption of Culture 1600—1800. Image, Object, Text, London
& New York 1995.

2. Woodruff Smith dr professor i historia vid University of Massachusetts, Boston.
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tionens roll exemplifieras genom importvaror fran Asien, i synnerhet te/
kaffe/kakao, kryddor och textilier.3

Konsumtion i syfte att markera status hade sirdeles stor betydelse rérande
"gentility”. Sdrskilt statusmarkerande var det att félja de snabba modevix-
lingarna, vilket markerade att personen ifraga hade en ansenlig summa
pengar, tillgang till information om vad som fér stunden var i ropet samt
valde att spendera pengar pa statusgenererande foremal. Smith lyfter hir
fram spianningen mellan den traditionella eliten — adeln — och en framvix-
ande ny elitgruppering — bourgeoisien. Dir adeln i stor utstrickning kunde
vila pa dldre sociala stukturer, med bérden som sérskiljare, var den ostenta-
tiva konsumtionen ett av bourgeoisiens viktigaste uttrycksmedel. Smith
framhaller dock, hir och pa flera andra stillen, att det inte rérde sig om en
imitation och upprepning av adliga kulturella ménster. Tvartom var det ndd-
viandigt fér denna nya grupp att skapa sig en egen kulturell kontext, dir deras
virderingar var bestimmande. Och det #r just i anslutning till bourgeoisien
som Smiths évergripande begrepp "respectability” blir centralt. Utifran valda
delar ur de andra kontexterna formerade sig bourgeoisien kring en kontext
dir "respectability” var honnérsordet. I kapitlen om "luxury” och "virtue”
fortsdtter Smith diskussionen kring hur den nya kontexten tog form genom
forfinad smak och intresse for hilsa och renlighet.

En #n mer framtridande roll ges bourgeoisien i de tva avslutande kon-
texterna "rational masculinity” och "domestic femininity”. Smith argumente-
rar vilgrundat {6r att uppkomsten av dessa tva kontexter i grunden omdefi-
nierade relationen mellan kvinnligt och manligt, och att denna nya genus-
konstruktion 4r en av de mest patagliga produkterna av 16o00- och 1700-ta-
len. Exemplifieringen med konsumtion av enstaka varor fungerar allra bist i
dessa tva kapitel. Hir kopplas maskuliniteten samman med kaffe och den
publika arenan som kaffehusen erbjéd, femininiteten med te och det fram-
hévande av hem och familj som tebjudningen innebar. Smith framhaller, lik-
som tidigare Amanda Vickery,* att tebjudningarna — den privata karaktiren
till trots — var av stor betydelse socialt och kulturellt, dels genom att de till-
handahéll ett tillfille att visa upp familjens nya uppsittning utensilier och
mobler som behévdes for tedrickandet, dels genom att familjen hir framholls
som grunden f6r "respectability”.

3. Denna typ av varor diskuteras i Leos Miillers artikel i féreliggande nummer om handel och
konsumtionskultur.

4. Amanda Vickery, The Gentleman's Daughter. Women'’s Lives in Georgian England, New Haven &
London 1998.
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Consumption and the Making of Respectability ir en bok med stora for-
tjanster. Smiths genomgaende tillvigagangssitt att bena upp begrepp och
forlopp, ifragasitta tidigare tolkningar och samtidigt ha stérre samhéllsom-
vandlingar som bollplank ger analysen driv och lisaren manga uppslag. Sam-
tidigt dr detta bokens svaghet; det blir helt enkelt f6r mycket och skogen
skyms av alltfér manga trad. Kanske dr det symptomatiskt att det avslutande
empiriska kapitlet som behandlar den nya kontexten "respectability” kiinns
tunt jamfort med Svriga kapitel.

Det breda angreppssittet dr dock ett stort plus, liksom beredvilligheten
att stilla enkla, snudd pa naiva fragor. Det var just en sidan naiv fraga som
fick Smith att 6ver huvud taget ge sig i kast med dmnet, nimligen da en student
i samband med en férelisning om sockerhandel fragade: "But why did people
in Europe want all that sugar?” (s 2) Smith blev studenten svaret skyldig.

Betydligt mer sammanhéllen dr Nancy Cox bok The Complete Tradesman.
A Study of Retailing, 1550—1820.5 Med utgangspunkt i de provinsiella han-
delsminnen och deras familjer behandlar Cox en annan av konsumtionens
forutsittningar, ndmligen framvixten och utbredningen av butiker och, som
en f6ljd dirav, foreteelsen "shopping”. Boken inleds med en kort genomgang
av senare tids debatt om konsumtion och detaljhandel. Hir finns, liksom hos
Smith, en udd mot tidigare forskning, vilken enligt Cox &verbetonat skillna-
den mellan den tidigmoderna och den moderna konsumtionen.®

Undersdkningen inleds med en genomgéng av hur samtiden sag pa handel
och konsumtion. En av dessa samtida dr férfattaren Daniel Defoe, vars bok
The Complete English Tradesman sannolikt inspirerat hennes eget val av
titel.” Dérefter avhandlas i separata kapitel butikers utbredning, férsiljnings-
lokalens inredning, relationen mellan képare och siljare, nitverk inom
handelsmannakollektivet samt marknadsféring av nyheter.

De avsnitt som for mig framstar som mest intressanta — och vilka vi ocksa
saknar mer ingdende kinnedom om — dr de som behandlar butikslokalens ut-
seende och inredning samt férsiljningssituationen. Bouppteckningar, inven-
tarieforteckningar och bildmaterial ér flitigt anvinda killmaterial. Cox och
hennes medférfattare till kapitel 3, Claire Walsh, visar hur férsiljningsloka-
ler utvecklats fran ett "hal i viggen”, dir det forutsattes att kunden redan pa

5. Nancy Cox dr "Honorary Research Fellow” vid University of Wolverhampton.

6. Se dock Neil McKendrick, John Brewer & J H Plumb (eds), The Birth of a Consumer Society. The
Commercialization of Eighteenth-Century England, London 1982.

7. Boken utkom ar 1726. Daniel Defoe anfors for dvrigt, med denna och andra bécker, av Smith som
en av flera "makers of respectability” (s 228ff).
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forhand kinde till vad som erbjods, till stérre butikslokaler dir kunden hade
utrymme att betrakta varorna savil i skyltfénster som inne i lokalen. Just att
kunna ta klivet in i butiken spelade en stor roll fér utvecklingen av "shopping”
som en sysselsittning for framfér allt mer vilbestillda damer. I kampen om
kunderna var sadant som butikens ldge och utvindiga dekor, varors expone-
ring i skyltfonster samt personalens klidsel och upptriadande avgdrande.

Redan butiken i sig var alltsa ett viktigt led i marknadsféringen. Darut-
&ver anvindes ocksa vad Cox bendmner "trade cards”, det vill siga reklam-
blad som delades ut i butiken. Dessa blad innehéll kortare texter om buti-
kens utbud, men de pryddes dirtill av symbolmittade illustrationer som
dven de anspelade pa varorna. Pa ett blad fran en butik med italienska varor
fanns bland annat fem sma bilder av italienska stdder vilka hos betraktaren
skulle férknippas med specifika varor, som exempelvis Bologna med "sausid-
ges”. Genom att anvinda bade text och bild férstirktes budskapet, och dven
de som inte kunde ta del av texten tilltalades anda av illustrationerna.

Marknadsfoéringen stilldes infér sirskilda utmaningar nir det gillde nya
varor. Samtidigt som kunderna attraherades av det nya — tedrickandet ar det
mest frapperande exemplet — var de konservativa i andra avseenden. Ett sitt
att gora det nya eftertraktat var att ge varan ett namn som inte var for frim-
mande, ett annat att placera in det nya i ett bekant sammanhang eller géra
det till en del av en stérre uppsittning. Cox 4r hir inne pa liknande tanke-
gangar som Smith, nimligen att den kulturella kontexten blir viktig fér att
forsta det nya.

The Complete Tradesman ir en mycket lasvird bok, som évertygande visar
detaljhandelns tidiga historia och dess komplexitet. P4 minuskontot kan an-
foras att den emellanat dr vil grundlig, vilket sannolikt beror pa Cox ambi-
tion att ta d6d pa den "historiografiska myten”. Vidare #r det engelska sam-
manhanget vil sjilvklart, vilket bitvis ldimnar en utombrittisk lisare nagot i
sticket. Detta dr dock endast randanmérkningar.

Fran forutsittningarna ir det dags att komma in pa den faktiska konsum-
tionen, vilken behandlas av Michael North i boken Genuss und Gliick des
Lebens. Kulturkonsum im Zeitalter der Aufkldrung® North tar sitt avstamp i
upplysningstiden, och han konstaterar att tidigare forskning om perioden i
hég grad studerat den politiska offentligheten. 1700-talet utgjorde dock,
med kommersialisering och ett kat kulturutbud, en héjdpunkt for kultur-

8. Michael North ér professor i historia vid Ernst-Moritz-Arndt-Universitit Greifswald. Oversatt
till svenska lyder titeln "Njutning och lycka i livet. Kulturkonsumtion under upplysningstiden”.



296  Gudrun Andersson

konsumtionen. De nya méjligheterna till "kulturkonsumtion” analyseras med
avseende pa utbudets bredd och variation, dess tillginglighet samt den iden-
titet som férmedlades via kulturkonsumtionen.

I nio kapitel behandlas en rad kulturella foreteelser: bécker och ldsning,
resande, mode, boende, tridgardar och lantstille, konst och smak, musik,
teater och opera samt njutningsmedel och umginge. Som synes inbegrips sa-
vil materiella ting som upplevelser i kulturkonsumtionen, vilket ger en
mycket god inblick i det sociala livets umginge och férpliktelser.

Det empiriskt vittomfamnande angreppssittet gor att boken till sin karak-
tir 4r mer av ett dversiktsverk. Den grundar sig till stora delar pa sekundir-
litteratur — daribland flera verk av North sjélv — och pa samtida tidskrifter
och kataloger. Bouppteckningar framtrader anyo som en central killa for att
studera konsumtion.

Liksom Cox poingterar North hur viktiga samtida tryck var fér att sprida
trender och nyheter inom kulturomradet. Mode férekom, som faktisk fore-
bild, endast i storre stider som Hamburg och Frankfurt, men nadde genom
tidskrifter och kataloger en avsevirt stérre spridning. De frimsta férebil-
derna hiamtades fran Paris och senare fran London, men parallellt med detta
fordes diskussioner om att efter bland annat svensk férebild inféra en "natio-
nell drakt”.

En av de viktigare tidskrifterna var Journal des Luxus und der Moden, som
utkom forsta gangen ar 1786. Titeln innehaller tva nyckelbegrepp for kultu-
ren 6verlag, "Moden” och "Luxus”.¢ "Moden” som ursprungligen avsag kliad-
mode vidgades till att omfatta livsstil och smak i allménhet; pa liknande sitt
forlorade "Luxus” sin entydigt negativa laddning.” Tidskriften handlade
alltsa om kultur i vid bemirkelse, vilket syns i det nya namn — Journal fiir
Literatur, Kunst, Luxus und Mode — tidskriften fick under 18o0-talets bérjan.

I slutdiskussionen fastslar North att utbudet liksom antalet kulturkon-
sumenter dkade under 1700-talets lopp. Detta ledde i sin tur till en nivelle-
ring av smakpreferenser eftersom adel och borgare deltog i utbudet pa allt
mer lika villkor. Férst under kommande sekel skulle en specifikt borgerlig
smak uppsta. Utifran Smiths resonemang kan sigas att North hir kartlagt
"respectability” i vardande.

9. Begreppens nira samhérighet ér tydlig dven i dagens forskning, dir konsumtion ofta relateras till
lyx. Se till exempel Maxine Berg & Helen Clifford (eds), Consumers and Luxury. Consumer Culture in
Europe 1650-1850, Manchester 1999.

1o. Den svenska debatten kring lyx behandlas i Leif Runefelts artikel i féreliggande nummer.
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Genuss und Gliick des Lebens ir ett lysande exempel pa ett lyckat éver-
siktsverk, som utan att forfalla till ytlighet ger en god inblick i och virdefull
information om konsumtion i dldre tid. En svensk motsvarighet hamnar hogt
upp pa 6nskelistan. Ett extra stort virde har boken da den skildrar tyska for-
hallanden, férhallanden som litt hamnar i den anglo-amerikanska historie-
skrivningens skugga. Litteraturférteckningen ir en guldgruva: hir omnamns
bland annat ett digert fembandsverk om boendets historia som, vore det skri-
vet pa engelska, skulle vara en standardreferens inom svensk kulturhistorisk
forskning.**

Med sitt fokus pa arv och dgande skiljer sig Urban Fortunes. Property and
Inheritance in the Town, 1700—1900 nagot fran de dvriga bockerna. Dock ér
konsumtionsforskningen ett av de omraden vari antologins redaktérer Jon
Stobart och Alistair Owens tar sitt avstamp fér att komma 4t de sociala
aspekterna av egendomsdverlatelser. I linje med den kritik jag ovan berért be-
tonar redaktdrerna vikten av att se egendom i vidare bemirkelse, dels genom
att inkludera mer vardaglig konsumtion, dels genom att ligga vikt vid hur
foremal inforskaffades och anvindes.

Vidare lyfter de fram staden som en primus motor for de nya konsum-
tionsménster som uppstod under 1700-talet, och sirskild tonvikt ldgger de
vid hemmet som arena f6r att manifestera de nya vanorna. Vikten av de ur-
bana miljéerna #r pataglig — om #n underférstadd — dven i de andra béckerna.

Av intresse for konsumtionstemat ér framfor allt de tva artiklar som beror
dgandets innebdrd.™ I "Town Versus Country: The Property of Everyday
Consumption in the Late Seventeenth and Early Fighteenth Centuries” jim-
for Lorna Scammel vardagskonsumtionen i stad och pa landsbygd.* Med bo-
uppteckningsmaterial som grund visar Scammel att féremal som gardiner
(for fonster) och tavlor var tydliga urbana fenomen, liksom i viss man dven
porslin. For att forsta skillnaderna problematiserar hon vad som krivdes for
att nagon skulle vilja att investera i en typ av féremal. Utdver ekonomiska
tillgangar maste hushallet dels kinna till och kunna inférskaffa varan, dels ha
ett syfte med inférskaffandet — praktiskt, socialt, emotionellt et cetera. Re-
sonemanget liknar i hég grad det som Smith for. Scammels resultat dr mycket

11. Geschichte des Wohnens, Band 1—5, Stuttgart 1996-1999. Banden omfattar perioderna 5000
f Kr—500 e Kr, 500-1800, 1800-1918, 1918-1945 samt 1945-1999.

12. Fér den som ér intresserad av egendomséverforing kan de 6vriga artiklarna varmt rekommenderas.

13. Lorna Scammel arbetar vid University of Newcastle. Under sitt tidigare efternamn Weatherill
har hon bland annat publicerat Consumer Behaviour and Material Culture in Britain, 1660—1760, 2:a
upplagan, London & New York 1996.
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intressanta, eftersom de grundar sig pa ett stort empiriskt material. Hennes
statistiska berikningar #r emellertid vil avancerade och inte helt litta att f6lja.

Agandet vidgas avsevirt i artikeln "Meanings of Property and the World of
the Petite Bourgeoisie”.™ For de relativt smaskaliga handelsmén och hantver-
kare som Geoffrey Crossick studerar var fast egendom av stdrre vikt 4n den
personliga egendomen. [ dgandet inbegrips dven mer abstrakta tillgdngar som
privilegier och yrkesstatus; en méstartitel kunde vara en mycket viktigare
tillgang dn ekonomiskt kapital. Hur handelsménnen manifesterade sin status
exemplifieras med vykort. Korten visar butiker med varor snyggt exponerade
pa gatan utanfor. Affirsinnehavaren finns sjilv med pa bilderna, flankerad av
familj och/eller personal. Viykorten #r av sent datum, sekelskiftet 1goo, och
visar fortsittningen pa den utveckling som Cox tecknat bade avseende
butikslokalerna och behovet av att gora reklam.

De bocker jag hir behandlat berér alla olika aspekter av konsumtion. Na-
turligtvis dr de virdefulla var och en i sig. En sammantagen lisning pekar
dock ut en rad gemensamma nimnare, vilka 4r centrala for férstaelsen av
den tidigmoderna konsumtionen. En sidan 4r det 6kade utbudet av och
tillgangligheten till en méngd varor. Butikernas framvixt och marknadsféring
var hérvidlag av stor vikt, liksom stiadernas roll i utvecklingen. Vidare ar lyx-
konsumtion ett aterkommande begrepp. Det ges dock olika definitioner, och
en fortsatt diskussion om begreppets innebérd 4r angeldgen.

Ytterligare en gemensam nidmnare #r hur olika grupper i samhillet marke-
rade sin status genom konsumtion, och det ir i huvudsak spanningen mellan
hov, adel och bourgeoisie som lyfts fram. Att anamma nyheter och félja
modevixlingar tycks i detta avseende ha varit av sirskilt stor betydelse. Som
enskilda varor intar kaffe och te en sirstillning. Med kaffet f6ljde kaffehusen
som en av tidens viktigaste offentliga arenor. Pa liknande sitt foljdes teet av
tebjudningar, vilka i sin tur ledde till flera genomgripande férindringar i var-
dagen. Konsumtionen av kaffe och te fick dirtill stora konsekvenser for defi-
nitionen av kvinnligt och manligt.

Bockerna hir utgér blott ett axplock ur en rik flora av konsumtionsbécker.
Férhoppningsvis inspirerar de till en vitaliserad forskning rérande svenska
forhallanden. Flera intressanta problemstillningar har presenterats, liksom
relevanta killtyper. Viigen ligger 6ppen for studier om kulturkonsumtion,
standsstrategier, butikskultur med mera.

14. Geoffrey Crossick ér professor i historia vid University of Essex.





