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Miljofragor i TV-nyheter — fran hot till
moijligheter

Camilla Hermansson, Det dtervunna folkhemmet. Om tevejournalistik och miljé-
politik i Sverige 19871998, Diss, Avhandling fran Tema Teknik och social férind-
ring, Linkdpings universitet, Linkdping Studies in Arts and Sciences 252, Link-
ping 2002. 350 s.

Avhandlingen #r skriven inom Tema teknik och social férandring vid Linképings
universitet, men eftersom den empiriska analysen ir inriktad pa tv-journalistik
och ideologiska strémningar kunde detta arbete nistan ha hirstammat fran
medie- och kommunikationsvetenskap (MKV) — som #r denna recensents hem-
vist. Jag skriver ndstan eftersom avhandlingen dven bygger pa specifika teknik-
kunskaper — om miljéfragor — som inte finns inom MKV. Jag framhaller detta for
att klargora att min recension utgar fran och betonar ett MKV-perspektiv. Jag kan
inte gora ansprak pa att granska de teknikkunskaper som utgor en viktig del av
avhandlingens utgangspunkter och horisonter.

Hermansson tar sitt avstamp i det faktum att det under 1ggo-talet vixte fram
en ny politisk syn pa miljofragorna. I denna process var medierna en inte oviktig
faktor. De bidrog till att revidera det som tidigare varit ett defensivt férhallnings-
sitt till miljdpolitiken till ett mer offensivt och kanske till och med proaktivt.
Medan det tidigare tinkandet kring miljén betonade vikten av att ha ett férsvar
mot katastrofer, fick det nya synsittet uttrycket "en ekonomiskt hallbar utveck-
ling” som motto; Sverige skulle bli ett féregingsland inom EU och Géran Persson
talade om att skapa "ett gront folkhem”. Och det var numera konsumenterna som
skulle driva pa utvecklingen mot en bittre miljd, snarare én staten, vilket hade
varit devisen i det gamla folkhemmet. Det fanns ocksa stéd for den nya politiken
i opinionen. For dven om ménniskor inte var lika engagerade i miljéfragor som pa
1970-talet, fanns det dnda en pataglig miljémedvetenhet hos manga, som inte minst
kom till uttryck i deras benigenhet att vilja gronmirkta varor framfoér andra.

Denna ideologiska svingning stéar i centrum i Hermanssons avhandling. Miljé-
fragor har ekonomiserats och samhillet har fatt en konsumtionsinriktad miljé-
diskurs. Hermansson vill delvis koppla utvecklingen till moderniseringsteorier
och deras betoning av individualisering, upplosning av gamla strukturer, minsk-
ning av kollektiva politiska ansatser samt framvixten av livsstilar och konsumtion
som centrala dimensioner i samhéllet. Tillsammans utmynnar dessa processer i
vad hon kallar "ekologisk modernisering”. Hon menar vidare att detta paradigm-
skifte ocksa har blivit allmént vedertaget inom den samhillsvetenskapliga miljo-
forskningen, som dérfér har borjat koppla ihop teknisk utveckling med ekologisk
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héllbarhet. Hermansson menar inte att detta nddvindigtvis ar fel, men att kopp-
lingen ocksa kan skapa farliga, blinda fldckar nir det géller att definierar miljé-
problem och att s6ka deras 16sningar.

En av modernitetens centrala institutioner — eller senmodernitetens, om man
skall vara mer exakt — dr medierna. Utan medierna, ingen senmodernitet. Och
trots Internetrevolutionen dr TV fortfarande det dominerande mediet, i synner-
het nir det giller att sprida bilder av virlden och idéer till den breda allménhe-
ten. [ var vardag har TV en sirskild plats som férmedlare av intryck om vilken typ
av samhiille vi lever i och om hur den legitima politiska dagordningen ser ut. Her-
mansson gar ett steg lingre med dessa allminna insikter och anser — i enlighet
med stora delar av den samtida medieforskningen — att televisionens betydelse fér
offentligheten ligger i att den sitter diskurser i omlopp. De senare erbjuder
mallar for tal och tanke, som vi rutinmissigt konsulterar nir viktiga samhillsfra-
gor uppstar. Vi kan redan hiir konstatera att diskursbegreppet har utgjort en sorts
vixande intellektuell vag de tva senaste decennierna. Samtidigt kan begreppet
ibland te sig nagot luddigt, eftersom sa manga olika traditioner hanterar det uti-
fran sina respektive definitioner och metodologiska premisser. Jag dterkommer
till detta.

Inte minst utgdér TV-nyheter, som ir ett dagligt aterkommande medialt evene-
mang med journalistiska berittelser, en viktig killa till diskurser inom det poli-
tiska samhillet. Vi tinker vanligtvis pa TV-nyheter som en informationskilla,
men det dr de bara i viss utstriackning. Det har ndmligen visat sig att TV-nyheter
inte alltid 4r s& bra pa att formedla till exempel detaljerade fakta, analytiska per-
spektiv och orsakssamband. Den rorliga bilden gor det svart att féormedla fakta pa
samma sitt som till exempel en tidning kan géra. TV-nyheterna har diremot en
annan kraft. Inslagen i dessa program ir ofta patagliga, de kan gripa oss med sina
bilder, mobilisera affektiv respons och etablera en mental dagordning hos tit-
tarna. Dirutdver gestaltar de ocksa — genom sina bilder, ljud, réster och speaker-
texter — virlden mot en bakgrund som kianns bekant fér oss och som vi tenderar
att ta for given. Dessa ingredienser kan bidra till att etablera specifika diskurser
kring konkreta fragor — specifika sitt att tinka pa och prata om saker.

Poingen med detta perspektiv ir, att det tydliggdr det faktum att varken TV-
journalistiken eller nagon annan form av journalistik bara férmedlar information.
Information maste i stéllet alltid vara inbegripen i sprak, existerande referens-
ramar, virdepremisser, etcetera. Dirfor finns det inget obeflickat berittande,
utan allt berdttande om samhillet maste utga fran nagot perspektiv. Dessa villkor
varierar ocksd mellan medierna: TV, radio och tidningar har sina respektive
starka och svaga egenskaper.

Dessa insikter om journalistiken erbjuder en analytisk inkdrsport: eftersom
allt berittande i nyhetsmedierna 4r konstruktioner priglade av mediala, profes-
sionella, tekniska, ekonomiska, kulturella och politiska villkor, kan man ocksa
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plocka isir berittandet om en viss fraga, eller en hindelse, och belysa dess be-
standsdelar. Samma fakta kan i princip fa oéndligt manga betydelser, beroende pa
hur de berittartekniskt sétts ihop.

En teoretisk aspekt som man férmodligen skulle betona i ett medie- och
kommunikationsvetenskapligt perspektiv, och som inte dr sa tydlig i avhand-
lingen, dr att TV-nyheternas berittande — och den politiska dagordningen, virlds-
bilder, etcetera — inte bara 4r en produkt av journalisternas egna initiativ. Nyhets-
journalistiken produceras i stillet snarast i ett samspel mellan journalister och
(oftast) miktiga aktdrer som politiker, representanter for néringslivet och andra
intressen. De manga initiativen fran de andra aktdrerna — i form av pressreleaser,
presskonferenser, informationspaket, strategiska utspel, intervjuer, uttalanden
med mera — pAminner oss om att makten éver medieinnehallet (och vinklingarna)
inte helt och hallet ligger hos nyhetsorganisationerna sjilva. Diaremot skall man
inte forringa journalisternas roll i detta, men det &r viktigt att férsta detta spén-
ningsfilt i journalistikens produktionsvillkor. Visentligt bittre lyckas forfattaren
med att pa ett mer dvergripande — och fér avhandlingen relevant — plan visa hur
forandringarna i TV-nyheternas framstillningar féljer svingningarna i det ideolo-
giska klimatet. Hon kontextualiserar sin analys av det miljofragerelaterade TV-
utbudet med relevanta hindelser och utvecklingen inom miljopolitiken och un-
derstryker saledes TV-nyheternas samspel med andra samhillsprocesser.

Hermanssons syfte ér alltsa att undersoka hur berdttandet om miljéfragor har
genomgatt en omvandling. Hon vill analysera hur diskurserna om miljén i TV-ny-
heterna har kommit att priglas av en konsumentinriktning, och vilka innebérder-
na av denna férindring dr. Hon avser ocksa att lyfta fram hur TV-nyheter bidrar
till att skapa var syn pa samhillsutvecklingen i allmanhet och miljéfragor i synner-
het. TV-nyheternas gestaltningspraktiker siiger nigonting om miljéfragornas be-
stimning, deras status, hur de hanteras i kulturen, och samtidigt ocksa nagot om
det samhille som genererar dem. Hennes konkreta forskningsfragor blir saledes:

— Vilka teman gar att urskilja inom det journalistiska berdttandet?

— Vilka aktérer har tillgang till och slidpps in i diskursen?

— Hur gestaltas de hot mot samhillet och naturen som miljéproblemen innebir,
respektive de visioner om det samhille och den natur vi vill ha, inom denna
diskurs?

Uppliggningen blir i grunden tematisk; det blir ett kapitel vardera pa temana
atervinning, konsumtionsvaror, miljopolitik, bilism samt hot och visioner. Arbetet
innefattar ocksa en introduktion, ett metodkapitel, och ett kapitel med en avslu-
tande diskussion.

Metodologiskt har hon valt ut cirka 180 inslag fran SVT och TV 4 mellan 1987
och 1998. Hon har gjort vad hon kallar en kvalitativ diskursanalys av varje inslag,
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det vill siga hon har studerat vad de sade — i ord och bild — och hur de sade det.
Dirigenom har hon férsokt fa grepp om den konkreta betydelsen och den mer
allminna innebdrden i varje inslag. Dessa analyser har hon sedan sammanfért i
syfte att hitta de ménster i inslagen som bildar sammanhingande diskurser.

Hir kan det sigas att den radande vagen av diskursanalyser kan vara inspire-
rande, men att den ibland ocksa erbjuder mer dn vad man faktiskt behéver, det
vill siga att man litt blir indragen i, eller &verfortjust éver, de metodologiska —
och #@ven kunskapsteoretiska — fragorna runt diskursbegreppet och dirfér ut-
vecklar ett mer komplicerat angreppssitt in vad den konkreta studien faktiskt
kriver. Det ér inte utan att Hermansson har drabbats av detta. Hon visar pa ett
alldeles utmairkt sitt hur TV-journalistiken hanterar miljéfragorna. Och hon gor
det med bara delar av den omfattande metodologiska utrustning hon utvecklat i
studiens inledning.

Navil, detta konstaterande om metod ir inte avsett att bryta udden av avhand-
lingens spets, som ir resultaten. I kapitel 3, "Pa viig mot det gréna folkhemmet”,
malar Hermansson med bred pensel en bild av hur TV-nyheterna under dessa ar —
i samspel med den socialdemokratiska politiken, miljérérelsen och den samhiills-
vetenskapliga miljororelsen — dvergick fran att presentera miljéfragor som nagot
djupt problematiskt till ndgot som var hanterligt och dven kunde erbjuda nagon-
ting positivt. [ nyheterna bérjade man koppla ekologiska dverviganden till ekono-
misk tillvixt. Hermansson klargér hur nyheterna bérjade &verge katastrof-
diskurser med till exempel bilder pa déende silar, algblomning och efterdyningar
av Tjernobyl. Under 1g9go-talet fick vi i stillet i nyliberal anda se en tilltagande
tilltro till marknadskrafterna. Den svenska modellen, med bland annat en stark,
centraliserad stat och en styrd arbetsmarknad fick ge vika for andra mekanismer:
privatisering, avreglering, konkurrens. Ocksa miljéfragorna fick en ny inramning,
understddd av viktiga politiska hindelser, som Riokonferensen 1992 och Agenda
21 — en handlingsplan fér hallbar utveckling baserad pa decentraliserad hantering
av miljéfragor pa kommunalniva. Livsstilsresonemang bérjar hir komma in i sam-
manhanget och konsumenten skall déarfér ocksa aktivt medverka till fériand-
ringen. Niringslivet framstar inte lingre som en miljébov, utan som en vital kraft
inom miljéarbetet. Vid 1ggo-talets slut dr miljdproblemen inte lingre ett prob-
lem som industrisamhillet genererat. I stillet kan ekonomisk tillvixt och ekolo-
giska hansyn ga hand i hand.

De dirpa foljande, temainriktade kapitlen med de empiriska resultaten for-
djupar den allminna bilden. I kapitel 4, om atervinning, far vi se hur den starka
metaforen sopberget — férknippat med summan av allt vi slinger i konsumtions-
samhillet — undan fér undan tonar bort. I nyhetsberittelserna far vi hora allt mer
om sortering: av bilskrot, batterier, matavfall, hushallssopor, etcetera. Individen
borjar st i centrum, det ir hon som skall lira sig att killsortera. Nyheterna pre-
senterar bilder av eldsjilar som startar sma atervinningsforetag, som inte bara
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skall leda Sverige ut ur miljdsvarigheterna utan dven bidra till att forbittra eko-
nomin. Begreppet ateranvindning forekommer allt mer frekvent, och det blir van-
ligare med moraliska antydningar om individernas bra och daliga miljcbeteende.

Framhallandet av individens centrala roll ir ett perspektiv som utvecklas i ka-
pitel 5. Betoningen pa miljévinliga varor dkar, och Hermansson ser ocksa hur
detta nistan bérjar grinsa till reklam i nyhetsinslagen. Det blir till en medborger-
lig dygd att halla sig till KRAV-mirkta varor. Som Hermansson uttrycker det:
miljényheter blir alltmer miljényttigheter. Nyhetsprogrammen framhaller konsu-
menternas makt, inte demonstranternas. Undertexten blir, att det alltid finns en
16sning pa miljdfragorna, och den gar via marknaden. Samtidigt, ute i samhallet,
blir foretag alltmer medvetna om sin miljéimage, vilken hidvdas allt hardare med
hjilp av PR.

I kapitel 6 ser vi att samma utveckling giller bilismen. I de tidigare gestalt-
ningarna férknippades bilismen visuellt med bland annat skogsddden, ozonlag-
rets uttunning och méanniskors hilsoproblem. Nyheterna visar biligare som inte
kan tinka sig att avsta fran sina fordon, eller halla ldgre hastighet. Miljoministern
Anna Lindh visas i konflikt med bilindustrin och Metall. Sedan omvandlas dis-
kurserna till att handla om hur bilindustrin maste moderniseras genom teknisk
utveckling. Diarmed behéver inte samhillet fordndra sitt levnadssitt. Miljovin-
liga bilar, som Honda Civic (medborgarens bil) "marknadsférs” i nyheterna. De
ekologiska problemen ger nya ekonomiska méjligheter.

[ kapitel 7, "Hotbilder och visioner”, uppmirksammas i synnerhet de visuella
komponenterna i TV-nyheterna. Sammanfattningsvis kan man siga, att nyheter-
nas bildbruk understryker évergangen fran sopberget och bilar som kor igenom
radhusidyllen till reklam fér 16sningar som finns i miljévinlig konsumtion och i
en produktion som &ir anpassad till efterfragan. I TV-nyheterna gestaltas inte
lingre miljéfragan som ett problem for samhillssystemet. Vidare konstaterar
Hermansson, att TV-nyheternas bilder inte visar nigra utopier — utan bara det
som ir bekant och svenskt, det som skall bevaras. I bildbruket anvinder man sig
av traditionella miljéer, som lantidyller och semesterorter pa skirgardsoar. Miljo-
problemen i TV-nyheterna presenteras inte som nagot som har att géra med méan-
niskans relation till naturen. I det ekologiska folkhemmet kan var natur bevaras
genom ny teknik, atervinningsbeteende, en miljovinlig ekonomi med eldsjilar
som har nya lsningar pa gamla problem. Och som gynnar tillvixten. Eller som
Hermansson siger i sitt sista kapitel, vi blir serverade "ett slags Astrid Lindgren-
land, som minniskor kdnner igen fran sin semester” (s 314).

Det avslutande kapitlet drar ihop analysen och argumenten, och betonar att
kopplingen mellan marknad och ekologi maste betraktas som ideologisk — dér en
outtalad premiss 4r att man bor tillhéra medelklassen s att man har rad med
strategisk, miljvinlig konsumtion. Hermansson sammanfattar: "I en tid av globa-
liserad marknad och territoriellt éverskridande miljéproblem, utvecklas visionen
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i tevenyheter inte utifran en tanke om en kommande global by, utan genom ett
virnande om det som betraktas som typiskt svenskt. Det gréna folkhemmet ar
lika mycket genuint svenskt som det gamla folkhemmet var [...]." (s 317).

Det ar litt att instimma i Hermanssons analys, och hon har gjort en viktig in-
sats genom att problematisera TV-nyheterna om miljofragorna. Analysen hade
kanske blivit dannu starkare om hon hade varit mer explicit om de olika skolorna
inom miljévetenskaperna: jag ir inte ndgon expert, men jag kan forestilla mig att
det finns en stor motsittning hir, som skulle vara intressant att veta mer om. Vi-
dare kan man ocksa tycka att analysen blir nagot stelbent, nir forfattaren fore-
slar att det hela ér ett val mellan marknad och inte marknad — det finns sa klart
ocksa andra alternativ, till exempel olika grader av reglerad marknad. Och — som
jag nimnde ovan — ir det litt att man av avhandlingen far uppfattningen, att TV-
nyheterna, som en produkt av en organisation, ensamma dr upprinnelsen till
dessa journalistiska gestaltningar. Sa dr naturligtvis inte fallet; manga faktorer
och aktdrer utanfér organisationen sitter ocksa sin prigel pa det journalistiska
utbudet.

Samtidigt lyfter Hermansson pa ett utmairkt sitt fram, att problemet inte ér
ett objektivitetsproblem och att journalisterna darfér inte skulle kunna undvika
problemen med stdrre "objektivitet”. I stillet dr det snarast s att nyheterna foljer
—och i sin tur férstirker — en évergripande, ideologisk utveckling. Da kan man
ocksa stilla sig fragan om det ir rimligt att férvinta sig att en daglig nyhets-
verksamhet kan avvika markant fran den radande tidsandan. Hur man #n svarar
pa den fragan, flyttar den fram diskussionen till ett mycket storre och inte minst
allvarligare problemomrade.
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